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En España destaca la preocupación por la salud…

Fuente: Estudio IPSOS para AFEPADI (marzo 2024) ; Análisis IQVIA

22%

27%

32%

% de encuestados que destacan la salud 

como una preocupación

58%

68%

64%

Índice de confianza en los HCPs 

(resultados favorables)
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¿Cuál es la tendencia social?

76% de los compradores dan una 

importancia alta al autocuidado (y 23% media)

81% 81%

42%

22%

11%

4%

Mantenerse 

activo

Consumir 

productos 

naturales

Dieta saludable Otros No hago nadaConsumir 

suplementos 

alimenticios

Nivel de importancia del autocuidado (% de consumidores)

Fuente: IQVIA Thought Leadership (encuesta a 1.001 compradores en 2025); Análisis IQVIA
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El mercado farmacéutico retail en España (offline y online)

Fuente: Datos IQVIA One Market se ll-out; Análisis IQVIA

Rx RETAIL MERCADO FARMACÉUTICO

20242023

15.989 16.592
17.628

2022

+6,2%
Valores (M€ PVP)

26.142
M€ PVP

(+6,4%) MCDO. FARMAC. CONSUMER HEALTH

Valores (M€ PVP)

20242023

8.065 7.972
8.515

2022

+6,8%Valores (M€ PVP)

OTC (42%)

PEC (30%)

PAC (18%)

NUT (10%)

MEDICAMENTOS
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2023 20242022

17.628
16.59215.989

+3,8%

+5,0%

+6,2%

Evolución del segmento de Rx y sus principales categorías

Evolución de las principales categorías ATC2 en 2024

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS

88,1%B01 AGENTES ANTITROMBOTICOS

95,8%R03 PROD COPD Y ANTIASMA

58,2%C10 PRD REG LIPID/ANTIATEROM

68,2%C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN

63,1%N02 ANALGESICOS

52,1%N06 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

61,9%

96,5%

63,9%G04 UROLOGICOS

35,6%A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC

2.660,5

1.232,6

1.172,5

1.157,7

1.073,7

1.021,9

831,3

776,0

658,8

568,6

N05 PSICOLEPTICOS

1,2%

6,9%

12,4%

6,2%

14,1%

7,1%

0,3%

3,7%

2,8%

-1,6%

Ventas (M€ PVP) Crecimiento%
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Fuente: Datos IQVIA One Market se ll-out; Análisis IQVIA

Semi-éticos y medicamentos publicitarios dentro del segmento de OTC

Se incluyen en “Protegidos”  aquellos medicamentos con deducciones de l 4%, 7,5% y 15%. Están incluidos aquellos medicamentos con deducciones publicadas a fecha de enero 2025 para todos los periodos.

GENÉRICO MARCA

Genéricos

Marcas

65%

35%

2024

NO PROTEGIDOS

PROTEGIDOS

38%

62%
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Evolución de las ventas de los segmentos de Consumer Health

eComm*Pfarmacia One 

Channel

3.381 59
139 3.579

Farmacia

94% 2% 4%

OTC

V
E
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S
(M

€
 P

V
P

 2
0
2
4
)

eComm*Pfarmacia One 

Channel

756
42 29 828

Farmacia

92% 5% 3%

eComm*Pfarmacia One 

Channel

1.874

485

238 2.597

Farmacia

72% 19% 9%

eComm*Pfarmacia One 

Channel

1.447 45 19 1.512

Farmacia

96% 3% 1%

PEC PAC NUT

C
U

O
T
A

 (
%

€
)

(S
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E
 M

E
R

C
A

D
O

 C
H

) 42%

OTC

30%

PEC

18%

PAC

10%

NUT

Fuente: Datos IQVIA One Market se ll-out; Análisis IQVIA

Medicamentos Publicitar ios y semi-éticos incluidos en el segmento OTC; eCommerce = eFarmacias + eParafarmacias
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Evolución de las ventas de OTC y sus categorías

Evolución de las principales OTC2 en 2024

eComm*Pfarmacia One 

Channel

3.381 59
139 3.579

Farmacia

+8,6% +9,2% +29,2% +9,3%

94% 2% 4%

+4,1% +5,0% +0,2%

Vol € Mix

+6,8% +12,6% +14,7% +7,2%

07A CUIDADO OFTALMICO

02A ANALGESICOS GENER

01A PRODUCTOS PARA TOS

02E ANTALGICOS MUSCUL

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

01C PROD PARA FARINGE

03C LAXANTES

12D PREPARACIONES GINECOLOGIC

03G PROD CONTROL ACID & ARDOR

01B ANTIGRIP/ANTICAT

296,9

245,8

239,9

210,3

175,8

148,1

134,8

126,7

120,6

306,5

10,0%

10,7%

2,8%

12,1%

6,2%

6,0%

5,3%

17,3%

18,6%

13,1%

PPG%

OTC

VENTAS
(M€ PVP 2024)

CRECIMIENTO
(% € PVP 2024 vs 2023)

CRECIMIENTO
(% € PVP 2023 vs 2022)

Fuente: Datos IQVIA One Market se ll-out; Análisis IQVIA

Medicamentos Publicitar ios y semi-éticos incluidos en el segmento OTC; eCommerce = eFarmacias + eParafarmacias

Ventas (M€ PVP)
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Evolución de las ventas de PEC y sus categorías

Evolución de las principales OTC2 en 2024

eComm*Pfarmacia One 

Channel

1.874

485

238 2.597

Farmacia

+5,3% +15,7% +29,8% +9,0%

72% 19% 9%

+3,4% +5,4% +0,2%

Vol € Mix

83F PRODUCTOS SOLARES

86H PROD ESPECIFIC CUID PELO

87A DENTIFRICOS

83A PRODUCTOS ANTISEBORREICOS

82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER

87B COLUTORIOS

85D HIGIENE INTIMA

93E PROD DENTADURA POSTIZA

83B PROD BELLEZA USO GENERAL

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER

351,0

152,9

133,6

124,5

111,6

101,5

98,2

95,1

90,4

385,1

7,1%

11,8%

8,8%

28,4%

13,8%

6,4%

7,3%

5,6%

9,6%

13,6%

PPG%

PEC

+7,2% +24,2% +23,7% +11,0%

Fuente: Datos IQVIA One Market se ll-out; Análisis IQVIA

Medicamentos Publicitar ios y semi-éticos incluidos en el segmento OTC; eCommerce = eFarmacias + eParafarmacias

VENTAS
(M€ PVP 2024)

CRECIMIENTO
(% € PVP 2024 vs 2023)

CRECIMIENTO
(% € PVP 2023 vs 2022)

Ventas (M€ PVP)
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Evolución de las ventas de PAC y sus categorías

Evolución de las principales OTC2 en 2024

eComm*Pfarmacia One 

Channel

1.447 45 19 1.512

Farmacia

-2,0% -0,9% -2,0%

96% 3% 1%

-12,9% +12,6% -1,6%

Vol € Mix

-28,2% -0,8% -29,7% -27,6%

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS

56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO

66A PRESERVATIVOS

49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES

47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE

57M MASCARILLAS

53A CATETERES URETRALES

58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED

56N TESTS DE EMBARAZO

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV

131,4

102,5

50,9

46,0

44,0

41,9

36,4

34,8

32,1

516,7

5,7%

-4,9%

2,5%

3,7%

-35,1%

-7,1%

3,6%

5,1%

1,1%

1,9%

PPG%

PAC

+0,4%

Fuente: Datos IQVIA One Market se ll-out; Análisis IQVIA

Medicamentos Publicitar ios y semi-éticos incluidos en el segmento OTC; eCommerce = eFarmacias + eParafarmacias

VENTAS
(M€ PVP 2024)

CRECIMIENTO
(% € PVP 2024 vs 2023)

CRECIMIENTO
(% € PVP 2023 vs 2022)

Ventas (M€ PVP)
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Evolución de las ventas de NUT y sus categorías

Evolución de las principales OTC2 en 2024

eComm*Pfarmacia One 

Channel

756
42 29 828

Farmacia

+7,1% +1,2% +13,7% +7,0%

92% 5% 3%

-4,3% +11,7% -0,5%

Vol € Mix

+5,1% +9,8% +9,4% +5,5%

35G LECHES PARA NINOS

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES

30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL

35B CEREALES INFANTILES

30C MODULOS

34A SUSTITUTOS COMIDA

35D TARROS INFANTILES

36D COMIDA Y BEBIDA DEPOR/ENE

38A EDULCORANTES

30A DIETAS COMPLETAS

228,6

64,9

21,6

11,6

11,4

10,2

8,2

4,8

3,2

448,6

7,9%

11,5%

-0,5%

-12,1%

7,6%

-12,9%

-5,7%

10,5%

-9,0%

22,8%

Ventas (M€ PVP) PPG%

NUT

Fuente: Datos IQVIA One Market se ll-out; Análisis IQVIA

Medicamentos Publicitar ios y semi-éticos incluidos en el segmento OTC; eCommerce = eFarmacias + eParafarmacias

VENTAS
(M€ PVP 2024)

CRECIMIENTO
(% € PVP 2024 vs 2023)

CRECIMIENTO
(% € PVP 2023 vs 2022)
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Comparativa con los países EU4 + PT

0%

2%

4%

6%

8%

10%

-2% -1% 0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7%

P
P

G
 P

re
ci

o
 (

%
€
)

PPG Volumen (% Unidades)

0%

3%

0%

6%

4%

4%

4%

4%

5%

5%

4%

7%

4%

11%

9%

2%

4%

-2%

7%

3%

4%

3%

6%

2%

5%

6%

7%

4%

10%

9%

-3%

-2%

-10%

-1%

-13%

5%

6%

3%

8%

13%

2%

4%

-7%

6%

-2%

4%

0%

2%

9%

-4%

-1%

10%

0%

1%

12%

3%

9%

2%

10%

7%

OTC PEC PAC NUT

Total Growth Price Growth Base Volume Change

Comparativa de crecimiento del mercado CH total (EU 4 + PT)

Nota: Incluidos todos los canales disponib les; los canales pueden var iar por país

Fuente: IQVIA CH Customized Views; Análisis IQVIA
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Existen dos tipos de retos para el mercado

BACOYUNTURALES ESTRUCTURALES

Fuente: Análisis IQVIA

Forman parte intrínseca de las estrategias de marcaDependientes del entorno y contexto social y económico
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CONTEXTO DEL CONSUMIDOR

• DINÁMICAS SOCIALES: Envejecimiento 

poblacional, ritmo de vida, alimentación, etc.

• CAMBIO CLIMÁTICO: Desarrollo de 

categorías directamente e indirectamente 

relacionadas.

Principales retos coyunturales

IMPLICACIONES MACROECONÓMICAS

• SUBIDAS DE PRECIO: Periodo sostenido de 

subidas de precio, que aplica al mercado de 

Consumer Health.

• GEOPOLÍTICA: Incertidumbre acerca de la 

aplicación de aranceles de EEUU.

REGULATORIO

• NUEVA LEY DEL MEDICAMENTO: 

Incremento de autonomía y capacidad de 

decisión para los pacientes.

• ADOPCIÓN NORMATIVAS REFERENTES:

Mayor control en comunicación y calidad.

Fuente: Datos IQVIA, Encuestas a consumidor (1.001) en 2025; IQVIA Thought Leadership; Análisis IQVIA
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Principales retos estructurales

INNOVACIÓN

• La innovación debe cumplir con tres premisas principales: llegar 

al mercado, ser exitosa y maximizar el retorno

GO TO MARKET

• Conjugar las interacciones con los touchpoints de cada mercado 

en busca de la inclusividad del comprador y la personalización

ACCESO

Llegar al mercado tras el proceso de innovación

ÉXITO COMERCIAL

Ser capaz de penetrar el mercado satisfactoriamente

RETORNO

Ser bueno, rápido y duradero en la implementación

Cumplimiento 

actual
1

2

3

4

Estrategia de producto

Estrategia de canales

Estrategia de mercado

Estrategia de diferenciación

Fuente: Datos IQVIA, Encuestas a consumidor (1.001) en 2025; IQVIA Thought Leadership; Análisis IQVIA
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¡Muchas gracias!

GUILLERMO DURAN
Sell-Out Associate Director

+34 652 94 08 85

guillermo.duranvicens@iqvia.com
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